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es lo que gana
mensualmente, en
promedio, un recién
egresado en una
empresa de publicidad
o de comunicacién.
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Comunicadores
todoterreno

Latransformacion digital y la expansion de las redes sociales ha
impulsado lademanda de profesionales de la comunicacion con
habilidades tecnolégicas, capaces de transmitirinformacion de manera
efectiva, gestionar datos y adaptarse alos nuevos desafios.

B Milagros Vera Colens

Entendemos que el mercadolabo-
ral requiere comunicadores todo-
terreno, es decir, profesionales que
investiguen temasy problemasde
comunicacién con un enfoquein-
terdisciplinario; quedisefieny ges-
tionen planesy estrategias para cumplir ob-
jetivos sociales y empresariales; que narren
historias usando miltipleslenguajes, forma-
tosy plataformas, y que realicen produccio-
nese intervenciones de forma creativa”, afir-
ma Juan Carlos Garcia,decanode la Facultad
de Comunicacién dela Universidad de Lima.

Actualmente, el perfilde un comunicador
eseldeunemprendedorsocialmenterespon-
sable, con conocimientos técnicos y actuali-
zadosen data, inteligencia artificial, design
thinking yhabilidadesblandas.

Enesalinea, Garciasefialaqueunadelasha-
bilidadestrabajadasenlaUlimaeslaadaptabi-
lidad alasnuevassituacionesyalaconvergen-
ciadigital “Nuestrosestudiantesadquierenlas
competencias necesarias para desenvolverse
enun entornodigital en el que conviviran con
elusodelainteligenciaartificial. Asimismo, re-
forzamoslainvestigacion, el pensamientocri-
ticoylashabilidadesanaliticas”.

" PODERDEADAPTACION

Saber adaptarse a los cambios es una habili-
dad muy valorada por las empresas y orga-
nizaciones de todos los sectores. Segiin Luis
Felipe Alvarado, decano de la carrera de Co-
municacion de la Universidad Cientifica del
Sur, “la capacidad de adaptarse rapidamente
alas nuevas tecnologias y tendencias es cru-
cial en un entorno como el nuestro, en cons-
tante evolucién”.

Precisamente para enfrentarse alos nue-
vos desafios en el campo de las comunica-
ciones, la Cientifica plantea un enfoque que
resalta tres puntos clave en la ensefianza
de narracién y producciéon de contenidos:
“Transmedia, una estrategia que amplia el
espectrodelacomunicaciénavarioscanales
complementarios para alcanzar una mayor
audiencia; storytelling, técnica que consiste
en contar de manera eficiente los atributos
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DATOS

HABILIDADES
MULTIMEDIA

Los comunicadores
saben sobre gestién de
redes, produccién de
contenido multimedia,
SEO, SEM y andlisis de
datos.
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MARKETING
Investigar para conocer
las preferencias

de las audienciasy
desarrollar la gestion de
marca y branding son
caracteristicas del perfil
del comunicador actual.

R Y

GESTION DE
PROYECTOS
Desarrollar estrategias
y planes de negocio,
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Enopinionde Alvarado, elincrementodel ; - proyectos relacionados
con la comunicacién son
también parte de sus
conocimientos.




