LNIVERSIDAL
D LIMA

FACLTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
Y EMPRESARIALES
CARRERA DE MARKETING

PLAN DE ESTUDIOS DEL DIPLOMA EN INVESTIGACION DE MERCADOS Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

HORAS
NIV DEP. ASIGHATURA REQUISITO COD. CRED TEO PRA TOT

COMPORTAMIENTO DEL COMNSUMIDOR ANTROPOLOGIA DEL CONSUMIDOR

NEUROMARKETIMNG INVESTIGACION CUALITATIVA DE MERCADOS

TALLER DE INVESTIGACION DE MERCADOS INVESTIGACION CUANTITATIVA DE MERCADOS

INTELIGENCIA COMERCIAL ESTRATEGIAS DE MARKETIMNG

MARKETING EM LA BASE DE LA PIRAMIDE METODOS ¥ TECNICAS DE EVALUACION DE PROYECTOS

TOTAL CREDITOS:

REQUISITOS PARA LA OBTENCION DEL DIPLOMA:

TEMER EL GRADC DE BACHILLER.

1.-
2.- HABER OBTENIDC UN PROMEDIO POMDERADO MO MEMOR A 13.00 EM LAS CINCO DE ASIGMATURAS DEL DIPLOMA. (INCLUYEMDO TODAS LAS VECES
QUE SE CURSO LA ASIGMATURA).

HABER APROBADO TODAS LAS ASIGNATURAS DEL DIFLOMAY NO HABER APROBADD ALGUNA DE ELLAS POR TERCERAVELZ

HABER REALIZADC POR LO MEMOQS DOS MESES DE PRACTICAS PRE-FPROFESIONALES, EM EL AREA DEL DIPLOMA
O ACTIVIDAD EQUIVALENTE.
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